
 

 

 

 
 

 

 

 
 

出口商品技术指南 

童车 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

中华人民共和国商务部 

2019 年 11月 
 

















https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%9D%E7%BB%B8%E4%B9%8B%E8%B7%AF/434
https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%9D%E7%BB%B8%E4%B9%8B%E8%B7%AF/434


































http://www.chuyang.com/






https://baike.baidu.com/item/%E8%81%94%E5%90%88%E5%9B%BD%E7%8E%AF%E5%A2%83%E8%A7%84%E5%88%92%E7%BD%B2
https://baike.baidu.com/item/%E7%91%9E%E5%85%B8
https://baike.baidu.com/item/%E5%85%B3%E4%BA%8E%E6%8C%81%E4%B9%85%E6%80%A7%E6%9C%89%E6%9C%BA%E6%B1%A1%E6%9F%93%E7%89%A9%E7%9A%84%E6%96%AF%E5%BE%B7%E5%93%A5%E5%B0%94%E6%91%A9%E5%85%AC%E7%BA%A6
https://baike.baidu.com/item/%E5%85%B3%E4%BA%8E%E6%8C%81%E4%B9%85%E6%80%A7%E6%9C%89%E6%9C%BA%E6%B1%A1%E6%9F%93%E7%89%A9%E7%9A%84%E6%96%AF%E5%BE%B7%E5%93%A5%E5%B0%94%E6%91%A9%E5%85%AC%E7%BA%A6
https://baike.baidu.com/item/OCPs
https://baike.baidu.com/item/%E6%BB%B4%E6%BB%B4%E6%B6%95
https://baike.baidu.com/item/%E6%B0%AF%E4%B8%B9
https://baike.baidu.com/item/%E7%81%AD%E8%9A%81%E7%81%B5
https://baike.baidu.com/item/%E8%89%BE%E6%B0%8F%E5%89%82
https://baike.baidu.com/item/%E7%8B%84%E6%B0%8F%E5%89%82
https://baike.baidu.com/item/%E5%BC%82%E7%8B%84%E6%B0%8F%E5%89%82
https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%83%E6%B0%AF
https://baike.baidu.com/item/%E5%85%AD%E6%B0%AF%E8%8B%AF
https://baike.baidu.com/item/%E5%A4%9A%E6%B0%AF%E4%BA%8C%E8%8B%AF
https://baike.baidu.com/item/%E5%91%8B%E5%96%83
https://baike.baidu.com/item/%E4%BA%8C%E8%8B%AF%E5%B9%B6%E5%91%8B%E5%96%83
https://baike.baidu.com/item/%E5%85%AD%E6%B0%AF%E7%8E%AF%E5%B7%B1%E7%83%B7
https://baike.baidu.com/item/%E8%81%94%E8%8B%AF%E9%86%9A
https://baike.baidu.com/item/%E5%8D%81%E6%B0%AF%E9%85%AE
https://baike.baidu.com/item/%E7%A1%AB%E4%B8%B9
https://baike.baidu.com/item/%E5%A4%9A%E7%8E%AF%E8%8A%B3%E7%83%83
https://baike.baidu.com/item/%E5%85%AD%E6%BA%B4%E7%8E%AF%E5%8D%81%E4%BA%8C%E7%83%B7




















https://standards.cen.eu/dyn/www/f?p=204:110:0::::FSP_PROJECT:41362&cs=187839FFFD276547C919F38DE47433021
https://standards.cen.eu/dyn/www/f?p=204:110:0::::FSP_PROJECT:41362&cs=187839FFFD276547C919F38DE47433021


















































































































http://www.antpedia.com/news/56/n-212356.html


http://www.antpedia.com/news/56/n-212356.html
http://www.antpedia.com/news/56/n-212356.html






















































http://www.gost.org.cn/
javascript:void(0);/*1415063993754*/
http://www.cu-tr.org/


http://www.cu-tr.org/


http://www.gost-r.com.cn/






http://www.cu-tr.org/
http://www.cu-tr.org/
http://www.cu-tr.org/
http://www.gost-r.com.cn/
http://www.gost-r.com.cn/
http://www.cu-tr.org/
http://www.cu-tr.org/
http://www.cu-tr.org/
http://www.cu-tr.org/
http://www.cu-tr.org/
http://www.cu-tr.org/
http://www.gost-r.com.cn/
http://www.gost-r.com.cn/
http://www.gost-r.com.cn/
http://www.gost-r.com.cn/
http://www.gost-r.com.cn/
http://www.gostcert.org/
http://www.gost-r.com.cn/
http://www.cu-tr.org/
http://www.gost-r.com.cn/
http://www.cu-tr.org/
http://www.cu-tr.com/
http://www.cu-tr.org/
http://www.cu-tr.org/
http://www.cu-tr.org/


http://www.cu-tr.com.cn/page8?article_id=286










https://www.legislation.gov.au/Details/F2013L00190/Html/Text
https://www.legislation.gov.au/Details/F2013L00190/Html/Text
https://www.legislation.gov.au/Details/F2005B01053/Html/Text
https://www.legislation.gov.au/Details/F2005B01053/Html/Text


























http://www.recalls.gov.au/
http://www.recalls.gov.au/


https://www.ebay.com.au/str/crazybarginstore
https://www.ebay.com.au/str/crazybarginstore
https://www.ebay.com.au/str/lightinthehouse0
https://www.ebay.com.au/str/lightinthehouse0


https://www.target.com.au/
https://www.target.com.au/


https://www.ebay.com.au/str/supacheapa
https://www.ebay.com.au/str/supacheapa








出口商品技术指南  童车 

第 149 页  共 155 页 

6.2.1.5了解美国市场“门槛低，风险大”的市场管理特色，采取有效的应对措施。 

一般情况下，童车产品进入美国市场，除采购商会提出相关要求外，政府不实施任

何强制性准入措施，表面上给人一种宽松进入的感觉，但产品一旦进入美国市场，将会

受到严格的监管。美国消费品安全委员会（CPSC）对市场上销售的产品一般采取市场检

查或根据消费者投诉进行测试两种方式进行市场销售产品安全性的控制。一旦发现产品

对儿童造成伤害，则强制性要求制造商或销售商召回全部产品，并依据有关法律对制造

商或销售商进行处罚（但 CPSC规定，如果销售商能够举报制造商的产品存在安全隐患，

则销售商将免于被处罚，因此美国的销售商会积极监督并控制制造商的不安全产品进入

商场）。如在产品检查或测试中发现可能对儿童带来伤害的潜在危险，一般则要求销售

商自愿召回产品进行改进或以其它方式进行处理，甚至销毁。 

6.2.1.6充分关注潜在的缺陷，防微杜渐 

美国的法律规定，产品即使符合标准要求，如果存在一定的缺陷，导致产品对儿童

带来或可能带来危害，产品都必须召回。美国的产品标准只是提出了对产品最基本的要

求，因此，仅仅满足产品标准是远远不够的，同时还要注意关注来自消费者方面的要求。

在美国有一个不成文的“规定”，对任何商品，消费者均拥有“无理由退货”的权利，

这意味着产品有任何瑕疵，都会遭到消费者的退货。而在美国的主流商场，一旦退货率

达到或超过其规定的比例，该产品就将全部被撤离货架。因此，在产品批量生产前，一

定要认真评估产品的安全性，不能以为只要满足产品标准就万事大吉。在批量生产时，

也要对生产过程进行严格管控，以确保产品没有安全问题，并将产品的瑕疵控制在最低

限度。 

6.2.1.7注意消除 OEM 产品的设计缺陷 

对于从事 OEM产品生产的企业，如果采购方提供的产品设计上有缺陷而导致产品召

回或其他重大质量问题，经过分析取证，如果与设计责任有关，则无论百分比是多少，

都会判断设计有责任。而对生产商来说，即使全部是设计责任，生产商的名字也会第一

时间被媒体提到，名声同样会受到影响。例如，2007 年美国所有玩具召回案例中，只

有不足三分之一因为铅超标而完全属于制造者的责任，但水落石出的时间非常漫长，最

终虽然能够证明不是制造者的责任，但绝大多数消费者对生产者已经没有好感了。因此，

最好的办法是在产品投入生产前，组织工程技术人员和质量人员对产品设计的合理性进

行充分的评估，对不合理的设计提出书面质疑，共同研究设计中可能存在的不合理项的

处理方法，以避免问题的发生。 
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6.2.2 欧盟 

6.2.2.1积极应对欧盟回收（WEEE）指令 

WEEE 指令的全称为 Waste Electrical & Electronic Equipment（2002/96/EC）。

WEEE 指令主要是针对电子电器产品废弃物的处理。目的是减少资源的浪费、鼓励分别

回收、重复利用、再循环使用、适当处理垃圾、降低对环境的污染等等。欧盟要求其各

成员国修订或发布国家法规，将指令的要求纳入国家法规范围内实施。该指令已于 2005

年 8月 13日起，在欧盟各成员国实施。 

2012年 7月 4日，欧洲议会和理事会又签署关于报废电子电气设备指令，即新 WEEE

指令（2012/19/EU）。该指令针对电子电气设备生命周期内所有相关方（生产商、分销

商和消费者）的环境表现提出相关规定，共包括 27 项条款和 12 项附件。新指令已于

2012年 7月 24日正式生效，并要求欧盟各成员国在指令生效的 18 个月内，即 2014年

2月 14日，将该指令转化成本国的法律。 

在我国向欧盟各主要成员国出口的童车中，该指令对电动童车的影响较大。在其他

童车中，如果没有电子元器件，则暂时不受该指令影响。受到该指令影响的企业如果不

及早采取相应的应对措施，其产品就会被拒之于欧盟市场之外，给企业造成巨大的经济

损失。 

对于电动童车之外的童车，除非客户有特殊要求，应尽可能不使用电子元器件或配

置带电子元器件的玩具，以避免受到 WEEE指令的影响。 

6.2.2.2积极应对欧盟 RoHS指令  

RoHS指令的全称为 Restriction of the use of certain Hazardous Substances in 

electrical and electronic equipment（2002/95/EC），是电子电器产品有害物质限用

指令。2011/65/EU 和（EU）2015/863 对该指令进行了修订，从 2019年 7 月 22 日起，

投放市场的新的电子电气设备不得含有以下十种有害物质：铅（Pb）、镉（Cd）、汞（Hg）、

六价铬（Cr6+）、多溴联苯（PBBs）、多溴二苯醚（PBDEs）、DEHP、BBP、DBP和 DIBP。 

与 WEEE 指令相同的是，在我国对欧盟各主要目标国的童车出口中，电动童车已经

受到该指令的影响，对于其他童车，如果没有电子元、器件，则暂时不受该指令影响。 

应对欧盟 RoHS 指令最及时有效的办法是积极研究和开发新的替代材料。目前，国

内、外都有一些玩具/童车生产商或材料供应商进行了大量的替代材料的研究与开发，

各童车制造企业应积极关注这方面的信息。 
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6.2.2.3积极应对欧盟其他指令 

在《关于化学品注册、评估、许可和限制法规》（REACH法规）颁布之前，欧盟针对

化学物质以及化学混合物颁布过许多指令。而在 REACH法规颁布之后，这些特定的化学

性能要求被 REACH法规附录 17中的限制要求所替代（具体要求见第三章 2.1.3条）。 

除了 REACH法规外，以下指令对童车制造企业的影响是非常直接的，它们是： 

（1）特定可迁移元素限量要求（欧盟 2009/48/EC《玩具安全指令》） ； 

（2）有机化合物要求（欧盟 2009/44/EC《玩具安全指令》和 EN71-9，10，11标准）； 

（3）包装要求（欧盟 2005/20/EC《包装要求指令》）。 

6.2.2.4积极应对新方法指令 

认真研究和掌握应对新方法指令的方法，做好产品的自我检测评价或委托检测评

价。在确保产品满足要求的前提下，选择适合本企业特色的途径，按新方法指令加施

CE标志。 

6.2.2.5充分认识欧盟市场“门槛高，风险小”的市场管理特色，采取有效的应对措施  

欧盟市场监管特色是在产品进入其市场之前要受到包括新方法指令在内的各种措

施的控制与把关。欧洲的产品标准也严于其他国家（日本的部分标准条款除外）。但产

品一旦通过各种措施的管控获得市场准入，在其后来的销售之中，通常就不会碰到更多

的麻烦，这就是我们通常所说的“门槛高，风险小”。对此，企业应充分认识，并将对

欧盟出口产品的关注点放在产品进入欧盟市场之前。 

6.2.2.6注意关注来自客户方面的要求 

在欧盟，其产品标准一般为欧洲各国通行的欧盟统一标准，其要求一般也严于其他

国家。因此，欧盟一些国家的采购商为将其自身风险降至最低程度，他们往往对供货商

提出部分参数高于欧盟标准数倍甚至十几倍的要求。这些要求虽然不是来自政府或法

规，但往往也是类似强制性的，除非供货商放弃该市场。如果制造商了解相关标准或法

规要求，则可与客户展开谈判，以获得主动。 

6.2.2.7注意了解欧盟随时发布的关于产品安全指令通报的内容 

欧盟指令是动态的，应注意随时了解指令的更新变化情况。 

例如：欧盟 2008 年 9月 18发布 G/TBT/N/EEC/212 号通报，标题为：为适应技术进

步，欧盟委员会指令草案第 31 次修订统一成员国关于危险物质分类、包装和标签的法

律、法规和管理规定的理事会指令 67/548/EEC。 

为了保护人类健康和环境，确保欧盟内部市场的正确机制，该修订指令 67/548/EEC
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的欧盟委员会指令草案提出并修订了大约 600 种物质的欧盟统一分类和标签要求，取消

了对 4种物质的要求。并将镍化合物新纳入管控条目中，该指令批准日期为 2008年 12

月，并已于 2009年 1 月 20日正式生效。 

6.2.3 日本 

6.2.3.1了解日本市场“门槛高，风险大”的市场管理特色，采取有效的应对措施 

日本市场的管理特色是吸取了欧、美市场管理特色之所“长”，其技术法规和产品

标准都比较靠近欧盟的相关要求，在某些具体条款方面，甚至还严于欧盟。在产品进入

其市场之前要受到严格的控制与把关，但产品通过各种控制措施的控制获得市场准入

后，如果不能 100%保证产品质量，诸如消费者要求退货、维修，甚至产品召回等其他

国家对市场的管控措施，在日本同样都可以找到。不仅进入日本市场非常难，而且进入

后，其市场风险仍然非常高，这就是我们通常所说的“门槛高，风险大”。对此，企业

应充分认识，确保产品质量的万无一失。 

6.2.3.2注意关注来自客户和消费者方面的要求  

与美国、欧洲相比，日本的消费者对商品的品质更加挑剔。为了无条件满足消费者

的需求，采购商往往不仅拒绝接受达不到自愿性标准的产品，他们还会在标准、法规之

外，提出一些消费者所关心的其他要求，而且这些要求也是类似强制性的。另外，与美

国、欧洲相比，日本对安全法规表现为外松内紧，甚至一些采购商也不知道安全法规的

全部。例如，采购商可能表示，×××有害物质在日本没有要求，但产品进入市场后很

快会被发现问题，从而导致产品轻者被退货，重者被召回。 

在日本，消费者权利是受政府保护的。日本政府对消费者的保护政策，使得消费者

权利被充分的保护。所以消费者的要求越来越高，除了法定的产品基准外，还对其他外

观、功性能方面提出很高、很多的品质要求。在维护消费者权益方面，日本正在步美国

后尘，消费者也开始拥有“无理由退货”的权利，产品有任何瑕疵，甚至无明显瑕疵，

仅仅是消费者不满意，都会遭到消费者的退货。日本一些大型商场也规定，一旦退货率

达到或超过其规定的比例，该产品就将全部被撤离货架。 

6.2.3.3关注日本的童车产品标准和一些与童车不直接相关的法规和手续要求  

在日本市场，必须关注童车产品标准和一些与童车不直接相关的法规要求。在童车

标准方面，必须熟悉以下标准的技术要求和它的测试方法：婴儿推车需要符合日本财团

法人制品安全协会《婴儿推车的认定基准及测试方法》（CPSA 0001）、《提篮认定标准及

标准确认方法》（CPSA 0106）；儿童三轮车需要符合日本财团法人制品安全协会《幼儿
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用三轮车认定基准及测试方法》（CPSA 0012）；婴儿学步车需要符合日本财团法人制品

安全协会《日本婴儿学步车认定基准及其确认方法》。同时，建立针对这些标准的测试

手段，以确保这些标准的可操作性。 

除熟悉产品标准外，还要熟悉与童车产品有关的相关法规要求，如童车上使用的原

材料必须符合日本食品卫生法的相关要求；日本禁止使用濒危动物的羽毛、皮革、兽皮

等为原料作为童车的填充物；日本海关税法禁止进口任何侵犯商标权、设计权以及其它

相关的知识产权的童车产品和品牌，被怀疑有侵犯知识产权的任何童车产品将会被销毁

或者退回船运商。除此之外，还要关注一些容易被忽视的一些要求，如地方儿童保护条

例。地方儿童保护条例在不同的地区有不同的名称，受不同政府机构管理，如在东京，

其名称为《关注儿童健康发展条例》。产品在哪个地区销售，应与地方政府联系以获取

受儿童保护条例禁止销售的产品清单。 

另外，产品包装要求、法定标签要求等也是必须满足的要求，只是这些要求是被广

泛认知的，一般的采购商都会在产品的平面设计资料或采购合同中明确规定。 

其他需要关注的法规还有：海关法、家庭用品品质表示法、特许法、民事诉讼法、

食品卫生法和消费生活用品安全法等。 

6.2.3.4熟悉日本的产品安全认证（SG）要求 

为了保护日本国内品牌的需要，从而制定了产品安全认证“SG”基准（除 SG 以外

还有 JIS 基准）。在该基准实施之后，通过该基准的要求非常严格。后因国际贸易组织

等多方面的压力，也为了将国外一些优秀的产品引进日本市场，该基准有调整的迹象。 

日本的产品安全认证“SG”与中国的产品安全认证“3C”既有相同之处，又有不同

之处。相同之处在于其童车产品的认证模式与“3C”相同或相近，均为产品测试与工厂

检查相结合；不同之处很多，但最大的不同之处在于中国的“3C”认证属于强制性认证，

没有通过“3C”认证的产品不得在中国市场销售，而日本的“SG”认证属于非强制性认

证，没有通过“SG”认证的产品仍然可以在日本市场销售。但日本消费者的安全意识非

常强，产品上贴有“SG”标识和没有“SG”标识的产品，其销售量会有巨大的差异。因

此，要想在日本市场获得成功，申请并通过日本“SG”认证是必需的。当然，获得“SG”

认证、使用“SG”标识也存在两个风险：风险一：如果消费者使用贴有 SG 标志的产品

受到伤害，可以得到最高 1 亿日元赔偿（此赔偿仅适用于个人伤害）；除此之外，若发

现伤害的原因是制造商未严格执行“SG”相关规定而导致产品存在安全隐患，还将对制

造商进行相应处罚。风险二：一旦因为消费者使用贴有 SG 标志的产品受到伤害，或者
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认证机构进行监督检查时发现严重不合格等原因而导致“SG”标识使用权被终止，则该

产品将永久性失去获得“SG”标识的权利，这也就意味着该产品必须退出日本市场。 

6.3 针对技术贸易措施企业还应关注的内容 

6.3.1 技术法规越来越严格、范围越来越广泛 

近年来，人们对人类生命安全及环境问题的关心程度不断上升，发达国家的技术法

规中对这些方面的要求日益提高，要求的区域和范围也日益扩大。例如，美国各州均将

原来只有欧洲、日本才有的安全要求作为州的法规。如马里兰州规定，从 2008 年 10

月 1 日起，任何人不得在马里兰州生产、加工或销售含五溴联苯醚（PentaBDE）、八溴

联苯醚（OctaBDE）和十溴联苯醚（DecaBDE）的产品；自 2010 年 1 月 1 日起，任何人

不得生产和销售含有邻苯二甲酸酯 DEHP、DBP 和 BBP 浓度大于 0.1%的儿童玩具和儿童

护理产品，禁止生产和销售含有邻苯二甲酸酯 DINP、DIDP、DNOP 浓度大于 0.1%，可放

入儿童口中儿童玩具和儿童护理产品。加拿大健康部鉴于 2007 年发生的多起儿童产品

中铅含量超标的回收事件，向所有玩具制造商、进口商、销售商、零售商发布通告，内

容为加拿大健康部制定关于儿童玩具中铅含量安全性的相关立法。新的立法规定，对总

铅含量的限制规定扩展至适用于 3岁以下儿童玩具的所有塑料材料。 

6.3.2 技术法规和标准更新周期短、速度快，企业应及时跟踪 

随着科学技术的进步，技术创新的深入，新的技术标准会不断涌现，并将被采用于

新的技术法规中。技术创新使检测设备、手段和方法更加先进。一些发达国家，如欧、

美、日等运用技术贸易措施的水平随之水涨船高，对进口产品标准的规定越来越细，要

求也越来越严格。近年来，人们对人类生命安全及世界环境问题的关心程度不断上升，

发达国家的技术标准和技术法规中对这些方面的要求日益提高。以美国儿童推车为例，

一例婴儿床的召回案例则可直接导致了儿童推车产品标准 ASTM F833的变更。近几年来，

其标准更新之快，让生产企业应接不暇。欧盟和日本标准也几乎每年都在更新。 

企业应及时跟踪这些变化，以应对新标准与法规，避免造成违规的事件发生，给企

业从经济到信誉带来不应有的损失。 

6.3.3 一些自愿性措施向强制性法规方向转化 

在技术贸易措施领域，有许多自愿性的措施，如包括 ISO 9000、ISO 14000、OHSAS 

18001“职业安全卫生管理体系”认证和“社会责任标准”认证，曾经是以生产者以自

愿为原则决定是否申请认证，现在则有向强制性法规方向转化的趋势。诸如此类，还有
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各种自愿性产品标准要求等等。近年来，有些自愿性措施正在被买家逐步采纳，成为商

品采购的必要条件。这些变化对技术水平不高，特别是劳动密集型产业的童车制造企业

将是一个非常严峻的考验。 

6.3.4 关注碳标签、碳关税等低碳要求 

自从 2009 年哥本哈根世界气候大会以来，低碳成为全球广泛关注的热点词汇。许

多国家“碳关税，碳标签，碳认证”等要求已经成为我国出口童车企业要面临的一个新

课题。这也是一个新型的技术贸易措施。英国、加拿大、日本在内的许多国家已加入到

“碳标签”的行列，例如，最早发起较成熟碳标签制度的英国在 2007 年专门成立了碳

基金，鼓励向英国企业推广使用碳标签，标明产品在生产、包装和销售过程中产生的二

氧化碳排放量。当年，英国最大超市特易购就表示未来将要求所有上架的 7万种商品上

都加注碳标签；沃尔玛 2010年也要求 10万家供应商必须完成碳足迹认证，并贴上不同

颜色的碳标签，该决定影响到的企业超过 500 万家，其中大部分在中国。要进行碳标签

标识，需要一定的资金和技术投入以及采购更好的原料，满足这些要求无疑会提高企业

的成本，部分中小企业或将不堪重负，进一步增加我国出口童车的难度。当这些国家推

行碳标签、碳认证进入成熟阶段后，必然会导致对进入本国的高碳排放量产品采取罚款

或者征收高额的碳关税。 
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