
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

附件十：四家葡萄酒上市公司年报 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



四家葡萄酒上市公司销售数据 
 

为了获得国内葡萄酒生产企业同类产品的销售价格数据，申请人从

四家上市公司（烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司、通化葡萄酒股份有限

公司、中信国安葡萄酒股份有限公司和威龙葡萄酒股份有限公司）披露

的年度报告中获得了相关销售和价格数据如下： 
 

一、 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司                                                         

单位：千升；元；元/千升 

期间 销售数量 销售金额 销售价格 

2015 年 86,318 3,659,597,234 42,397 

2016 年 98,958 3,700,806,317 37,398 

2017 年 104,016 3,829,326,556 36,815 

2018 年 112,600 4,000,233,434 35,526 

2019 年 95,902 3,833,828,384 39,977 

注：销售价格＝销售金额/销售数量。 
 

二、 通化葡萄酒股份有限公司                                                         

单位：千升；元；元/千升 

期间 销售数量 销售金额 销售价格 

2015 年 2,526 125,878,018 49,833 

2016 年 2,865 78,522,708 27,408 

2017 年 3,489 83,132,003 23,827 

2018 年 2,389 61,980,000 25,944 

2019 年 2,704 64,070,000 23,695 

注：销售价格＝销售金额/销售数量。 
 

三、 中信国安葡萄酒股份有限公司                                                         

单位：千升；元；元/千升 

期间 销售数量 销售金额 销售价格 

2015 年 7,273 275,427,873 37,869 

2016 年 7,579 249,669,458 32,941 

2017 年 7,460 258,403,167 34,640 

2018 年 6,146 189,912,937 30,901 

2019 年 4,984 191,671,736 38,460 

注：销售价格＝销售金额/销售数量。 
 
 
 
 
 
 



四、 威龙葡萄酒股份有限公司                                                         

单位：千升；元；元/千升 

期间 销售数量 销售金额 销售价格 

2015 年 21,965 695,382,275 31,659 

2016 年 22,539 757,276,883 33,598 

2017 年 23,851 787,026,266 32,998 

2018 年 20,409 756,071,412 37,046 

2019 年 16,222 625,925,257 38,586 

注：销售价格＝销售金额/销售数量。 

 

相关证据请参见后附的材料。 
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2、收入与成本

（1）营业收入构成

单位：元

2018 年 2017 年
同比增减

金额 占营业收入比重 金额 占营业收入比重

营业收入合计 5,142,244,740 100% 4,932,545,229 100% 4.25%

分行业

酒及酒精饮料制造业 5,142,244,740 100% 4,932,545,229 100% 4.25%

分产品

葡萄酒 4,000,233,434 77.79% 3,829,326,556 77.63% 0.16%

白兰地 999,207,299 19.43% 989,889,728 20.07% -0.64%

其他 142,804,007 2.78% 113,328,945 2.30% 0.48%

分地区

国内 4,486,387,956 87.25% 4,497,288,066 91.18% -3.93%

国外 655,856,784 12.75% 435,257,163 8.82% 3.93%

（2）占公司营业收入或营业利润 10%以上的行业、产品或地区情况

√ 适用 □ 不适用

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求

否

单位：元

营业收入 营业成本 毛利率
营业收入比上

年同期增减

营业成本比上

年同期增减

毛利率比上

年同期增减

分行业

酒及酒精饮料制造业 5,142,244,740 1,901,611,507 63.02% 4.25% 13.76% -3.09%

分产品

葡萄酒 4,000,233,434 1,460,855,413 63.48% 4.46% 15.36% -3.45%

白兰地 999,207,299 403,699,973 59.60% 0.94% 14.58% -4.81%

其他 142,804,007 37,056,121 74.05% 26.01% -29.91% 20.70%

总计 5,142,244,740 1,901,611,507 63.02% 4.25% 13.76% -3.09%

分地区

国内 4,486,387,956 1,477,589,238 67.07% -0.24% 7.17% -2.27%

国外 655,856,784 424,022,269 35.35% 50.68% 44.76% 2.65%

公司主营业务数据统计口径在报告期发生调整的情况下，公司最近 1年按报告期末口径调整后的主营业务数据

□ 适用 √ 不适用

（3）公司实物销售收入是否大于劳务收入

√ 是 □ 否

行业分类 项目 单位 2018 年 2017 年 同比增减

葡萄酒 销售量 吨 112,600 104,016 8.25%

白兰地 销售量 吨 39,315 39,130 0.47%

相关数据同比发生变动 30%以上的原因说明

□ 适用 √ 不适用

（4）公司已签订的重大销售合同截至本报告期的履行情况

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮
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（2）占公司营业收入或营业利润 10%以上的行业、产品或地区情况

√ 适用 □ 不适用

单位：元

营业收入 营业成本 毛利率
营业收入比上年同期

增减

营业成本比上年同期

增减

毛利率比上年同

期增减

分行业

酒及酒精饮料制造业 5,031,011,489 1,887,495,991 62.48% -2.16% -0.74% -0.54%

分产品

葡萄酒 3,833,828,384 1,401,341,243 63.45% -4.16% -4.07% -0.03%

白兰地 1,071,623,817 436,894,314 59.23% 7.25% 8.22% -0.37%

旅游 88,716,296 27,251,750 69.28% -13.01% -12.93% -0.03%

其他 36,842,992 22,008,684 40.26% -9.75% 282.20% -45.63%

合计 5,031,011,489 1,887,495,991 62.48% -2.16% -0.74% -0.54%

分地区

国内 4,482,413,271 1,523,524,727 66.01% -0.09% 3.11% -1.05%

国外 548,598,218 363,971,264 33.65% -16.35% -14.16% -1.69%

合计 5,031,011,489 1,887,495,991 62.48% -2.16% -0.74% -0.54%

公司主营业务数据统计口径在报告期发生调整的情况下，公司最近 1年按报告期末口径调整后的主营业务数据

□ 适用 √ 不适用

（3）公司实物销售收入是否大于劳务收入

√ 是 □ 否

行业分类 项目 单位 2019 年 2018 年 同比增减

葡萄酒 销售量 吨 95,902 112,600 -14.83%

白兰地 销售量 吨 38,895 39,315 -1.07%

相关数据同比发生变动 30%以上的原因说明

□ 适用 √ 不适用

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮
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(四) 行业经营性信息分析 

√适用  □不适用  

根据国家统计局最新发布的 2018 年全国工业利润数据解读中显示，2018 年，酒、饮料和精

制茶制造业增长 20.8%。同时数据还显示，酒、饮料和精制茶制造业 2018 年累计工业增加值增长

速度为 7.3%，保持较为平稳的增长态势，从具体各酒类的产量上看，白酒、啤酒等实现了小幅上

升，而葡萄酒产量数据则仍呈现出持续下滑的局面。2018 年 1-12 月全国葡萄酒产量为 62.9 万千

升，同比下滑 7.4%，比 2017 年总产量 100.1 万千升大幅减少了 37.2 万千升。 

酒制造行业经营性信息分析 

1 行业基本情况 

√适用  □不适用  

根据国家统计局最新发布的 2018 年全国工业利润数据解读中显示，2018 年，酒、饮料和精

制茶制造业增长 20.8%。同时数据还显示，酒、饮料和精制茶制造业 2018 年累计工业增加值增长

速度为 7.3%，保持较为平稳的增长态势，从具体各酒类的产量上看，白酒、啤酒等实现了小幅上

升，而葡萄酒产量数据则仍呈现出持续下滑的局面。2018 年 1-12 月全国葡萄酒产量为 62.9 万千

升，同比下滑 7.4%，比 2017 年总产量 100.1 万千升大幅减少了 37.2 万千升。 

2 产能状况 

现有产能 

√适用  □不适用  

主要工厂名称 设计产能 实际产能 

葡萄酒灌装设备 1.5 万吨/年 1 万吨/年 

 

在建产能 

√适用 □不适用  

单位：万元  币种：人民币 

在建产能名称 计划投资金额 报告期内投资金额 累积投资金额 

葡萄酒灌装设备 2,400 474 2,365 

 

产能计算标准 

√适用  □不适用  

设计产能为 6000 瓶/小时，每瓶按 0.85 公斤计算，每天 8小时，每年 365 天计算，得出 1.5

万吨/年。 

3 产品期末库存量 

√适用  □不适用  

单位:千升 

成品酒 半成品酒（含基础酒） 

2,197 2,524 

 

4 产品情况 

√适用  □不适用  

单位:万元  币种:人民币 

产品档

次 

产量 

（千升） 
同比（%） 

销量 

（千

升） 

同比（%） 
产销率

(%) 

销售 

收入 

同比 

（%） 

主要 

代表 

品牌 
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低档 2,354 -15.6 2,037 -30.38 86.53 4,272 -29.02 通化原汁山葡萄酒 

中高档 379 -28.36 352 -37.48 92.88 1,926 -37.63 雅士樽冰葡萄酒 

 

产品档次划分标准 

√适用  □不适用  

产品档次划分标准售价 40元/瓶为低档，40 元以上为中高档。 

产品结构变化情况及经营策略 

□适用  √不适用  

 

5 原料采购情况 

(1). 采购模式 

√适用  □不适用  

现购加赊购 

 

(2). 采购金额 

√适用  □不适用  

单位:万元  币种:人民币 

原料类别 当期采购金额 上期采购金额 
占当期总采购额的比重

（%） 

酿酒原材料 1,124 1,464 32.12 

包装材料 1,361 1,705 38.89 

能源 278 491 7.94 

 

6 销售情况 

(1). 销售模式 

√适用  □不适用  

全国以经销商总代理为渠道的主要销售模式及团购直销模式. 

 

(2). 销售渠道 

√适用  □不适用  

单位：万元  币种：人民币 

渠道类型 本期销售收入 上期销售收入 
本期销售量 

（千升） 

上期销售量 

（千升） 

直销（含团购） 132 274 50 103 

批发代理 6,066 8,833 2,339 3,386 

 

(3). 区域情况 

√适用  □不适用  

单位：万元  币种：人民币 

区域名称 
本期销售 

收入 

上期销售 

收入 

本期占比

（%） 

本期销售量 

（千升） 

上期销售量

（千升） 

本期占比

（%） 

华北 892 2,167 14.39 344 815 14.4 

华南 45 166 0.73 17 62 0.71 

西南 365 507 5.89 141 194 5.9 

华中 232 65 3.74 89 26 3.73 

东北 4,664 6,202 75.25 1,798 2,392 75.26 

 

区域划分标准 

□适用  √不适用  

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮
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酒制造行业经营性信息分析 

1 行业基本情况 

√适用  □不适用  

据国家统计局数据显示：2019 年 12 月中国葡萄酒产量为 79403 千升，同比增长 2.0%；2019

年 1-12 月中国葡萄酒产量为 451463 千升，同比下降 10.1%。 

根据中国海关数据显示：2019 年 1-11 月葡萄酒进口数量为 55638.4 万升，同比下降 12.1%；

出口数量为 339.5 万升，同比下降 47.8%。2019 年 1-11 月葡萄酒进口金额为 220157 万美元，同

比下降 16.4%；出口金额为 7859.6 万美元，同比下降 78.3%。 

2 产能状况 

现有产能 

□适用 □不适用  

主要工厂名称 设计产能 实际产能 

葡萄酒灌装设备 1.5 万吨/年 1 万吨/年 

 

在建产能 

□适用 √不适用  

   产能计算标准。 

√适用 □不适用  

设计产能为 6000 瓶/小时，每瓶按 0.85 公斤计算，每天 8小时，每年 365 天计算，得出 1.5

万吨/年。 

3 产品期末库存量 

√适用 □不适用  

单位:千升 

成品酒 半成品酒（含基础酒） 

2,243 3,028 

 

4 产品情况 

√适用 □不适用  

单位:万元  币种:人民币 

产品档次 
产量 

（千升） 

同比

（%） 

销量 

（千升） 

同比

（%） 

产销率

(%) 

销售 

收入 

同比 

（%） 
主要代表品牌 

低档 2,359 0.21 2,315 13.65 98.13 4,387 2.69 通化原汁山葡萄酒 

中高档 391 3.16 389 10.51 99.49 2,020 4.88 雅士樽冰葡萄酒 

 

产品档次划分标准 

√适用 □不适用  

产品档次划分标准售价 40元/瓶为低档，40 元以上为中高档。 

 

产品结构变化情况及经营策略 

□适用 √不适用  

 

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮
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根据国家统计局 1月 28日发布的工业企业财务数据显示，2018 年，酒、饮料和精制茶制造

业增长20.8%。同时数据还显示，酒、饮料和精制茶制造业2018年累计工业增加值增长速度为7.3%，

保持较为平稳的增长态势，从具体各酒类的产量上看，白酒、啤酒等实现了小幅上升，而葡萄酒

产量数据则仍呈现出持续下滑的局面。2018 年中国葡萄酒产量由 2017 年的 100.1 万千升下降至

62.9 万千升，同比减少 37.2 万千升，同比下降 37.16%，国内葡萄酒产量连续五年呈下降趋势。 

 

2 产能状况 

现有产能 

√适用  □不适用  

主要工厂名称 设计产能 实际产能 

玛纳斯厂 40000 30000 

西域厂 10000 8000 

伊犁厂 5000 4000 

 

在建产能 

□适用 √不适用  

产能计算标准 

□适用  √不适用  

 

3 产品期末库存量 

√适用  □不适用  

单位:千升 

成品酒 半成品酒（含基础酒） 

2,400.53 97,781.18 

 

4 产品情况 

√适用  □不适用  

单位:元  币种:人民币 

产品

档次 

产量 

（千升） 

同比

（%） 

销量 

（千升） 

同比

（%） 

产销率

(%) 

销售 

收入 

同比 

（%） 

主要 

代表 

品牌 

高档 276.27 -61.84 375.94 -18.70 136.08 53,190,445.85 -34.01 

西域系

列、尼雅

高端系列 

中低

档 

5,961.5

5 
-18.40 

5,769.8

3 
-17.54 96.78 136,722,490.98 -23.10 

尼雅中低

端系列、

新天系列 

 

产品档次划分标准 

√适用  □不适用  

产品档次划分标准主要：按照公司的产品酒质及市场销售价格综合考虑来划分产品档次。 

 

产品结构变化情况及经营策略 

√适用  □不适用  

详见“第四节经营情况讨论与分析一、经营情况讨论与分析”。 

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮

WANG PENG
高亮
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3. 其他说明 

□适用  √不适用  

 

(四) 行业经营性信息分析 

√适用  □不适用  

具体内容详见“酒制造行业经营性信息分析”。 

酒制造行业经营性信息分析 

1 行业基本情况 

√适用  □不适用  

根据国家统计局 1月 28日发布的工业企业财务数据显示，2018 年，酒、饮料和精制茶制造

业增长20.8%。同时数据还显示，酒、饮料和精制茶制造业2018年累计工业增加值增长速度为7.3%，

保持较为平稳的增长态势，从具体各酒类的产量上看，白酒、啤酒等实现了小幅上升，而葡萄酒

产量数据则仍呈现出持续下滑的局面。2019 年，国内葡萄酒行业受国内经济增速下滑以及进口葡

萄酒产品不断渗透国内市场的影响更甚。据国家统计局发布的数据，2019 年中国葡萄酒产量由

2018 年的 62.9 万千升下降至 45.1 万千升，同比减少 17.8 万千升，同比下降 28.30%，国内葡萄

酒产量连续六年呈下降趋势。 

 

2 产能状况 

现有产能 

单位：千升 

√适用  □不适用  

主要工厂名称 设计产能 实际产能 

玛纳斯厂 40000 30000 

西域厂 10000 8000 

伊犁厂 5000 4000 

 

在建产能 

□适用 √不适用  

产能计算标准 

□适用  √不适用  

 

3 产品期末库存量 

√适用  □不适用  

单位:千升 

成品酒 半成品酒（含基础酒） 

1,869.06  101,811.73 

 

4 产品情况 

√适用  □不适用  

单位:元  币种:人民币 

产品档次 产量 同比（%） 销量 同比 产销率 销售 同比 主要 
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（千升） （千升） （%） (%) 收入 （%） 代表 

品牌 

高档 505.73 83.06 530.53 41.12 104.90 
76,024,

441.08 
42.93 

西域系

列、尼雅

高端系

列 

中低档 3,974.11 -33.34 
4,453.1

8 
-22.82 112.05 

115,647

,295.07 
-15.41 

尼雅中

低端系

列、新天

系列 

 

产品档次划分标准 

√适用  □不适用  

产品档次划分标准主要：按照公司的产品酒质及市场销售价格综合考虑来划分产品档次。 

 

产品结构变化情况及经营策略 

√适用  □不适用  

详见“第四节经营情况讨论与分析一、经营情况讨论与分析”。 

 

5 原料采购情况 

(1). 采购模式 

√适用  □不适用  

公司延用的采购模式为“公司+农户”的农业产业化经营模式，即公司与种植单位或农户签订

原料收购合同，公司为种植单位或农户提供生产管理及技术指导服务，公司按照合同及严格的原

料检验标准采购种植单位或农户的酿酒葡萄原料。 

公司将基地划分为若干区块，并根据各区块的情况由当地农业合作社、兵团团场或种植户严

格依照公司的生产技术标准、要求进行酿酒葡萄的培育、栽种、施肥、灌溉、剪枝、测糖、采摘

等日常管理， 此期间双方根据合同约定的权利义务，公司派出经验丰富的技术人员和国内外专家

在基地对种植户进行必要的技术指导和基地检查管理，公司结合市场变化及合同约定价格统一收

购符合质量要求的酿酒葡萄原料。 

具体采购模式详见下图： 
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司
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白兰地 1,331,526.15 831,435.72 37.56 -41.74 -48.63 增加 8.38 个百分点 

进口葡萄酒 3,390,618.74 1,168,898.16 65.53 -36.10 -56.36 增加 16.01 个百分点 

合计 767,055,602.85 336,283,037.08 56.16 -4.43 -7.23 增加 1.32 个百分点 

主营业务分地区情况 

分地区 营业收入 营业成本 
毛利率

（%） 

营业收

入比上

年增减

（%） 

营业成

本比上

年增减

（%） 

毛利率比上年增减

（%） 

浙中销售区 151,255,360.93 56,270,834.43 62.80 -2.84 -1.87 减少 0.37 个百分点 

浙西销售区 170,773,028.52 69,815,411.34 59.12 -2.07 -10.60 增加 3.91 个百分点 

浙东销售区 203,993,464.88 89,353,434.09 56.20 -1.98 -6.39 增加 2.06 个百分点 

上海销售区 62,145,036.25 27,507,102.47 55.74 7.60 3.93 增加 1.57 个百分点 

南方销售区 72,258,895.86 41,880,327.31 42.04 -14.31 -12.46 减少 1.23 个百分点 

北方销售区 80,492,188.60 38,830,198.35 51.76 -12.17 -8.47 减少 1.94 个百分点 

西北销售区 26,137,627.81 12,625,729.09 51.70 -15.04 -15.19 增加 0.09 个百分点 

合计 767,055,602.85 336,283,037.08 56.16 -4.43 -7.23 增加 1.32 个百分点 

 

主营业务分行业、分产品、分地区情况的说明 

√适用 □不适用  

公司属于酒及酒精饮料行业，主营产品为葡萄酒系列产品，公司按行政区划与市场规模划分

销售区域。 

 

(2). 产销量情况分析表 

√适用 □不适用  

主要产品 生产量 销售量 库存量 

生产量

比上年

增减（%） 

销售量

比上年

增减（%） 

库存量

比上年

增减（%） 

有机葡萄酒 9,819.77 千升 9,503.44 千升 3,300.35 千升 -10.09 -5.25 -9.49 

传统葡萄酒干型酒 10,118.80 千升 9,732.84 千升 4,297.38 千升 -18.97 -19.90 -0.50 

传统葡萄酒甜型酒 1,214.74 千升 1,172.87 千升 235.21 千升 -31.15 -29.82 -53.11 

传统葡萄酒汽泡酒 144.21 千升 119.10 千升 76.88 千升 23.29 -24.85 32.90 

葡萄蒸馏酒 101.08 千升 78.32 千升 68.16 千升 0.62 -29.71 -36.70 

白兰地 56.92 千升 85.92 千升 157.02 千升 -47.53 -46.36 -23.05 

进口葡萄酒 84.67 千升 55.67 千升 168.86 千升 60.03 -51.60 12.36 

合计 21,540.19 千升 20,748.16 千升 8,303.86 千升 -15.70 -14.95 -7.60 

 

产销量情况说明 

生产量中进口葡萄酒系澳大利亚子公司委托加工葡萄酒 84.67 千升。 
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二、报告期内主要经营情况 

2018 年度，公司实现营业收入 78,799.61 万元，同比减少 5.13 %，归属于上市公司股东的净

利润为 5,164.03 万元，同比减少 18.63 %。截止 2018 年 12 月 31 日，公司总资产 210,698.86

万元，归属于母公司股东的净资产 140,761.13 万元。 

 

(一) 主营业务分析 

1. 利润表及现金流量表相关科目变动分析表 

单位:元  币种:人民币 

科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

营业收入 787,996,055.83 830,620,417.40 -5.13 

营业成本 353,664,858.98 381,258,127.49 -7.24 

销售费用 220,219,296.33 218,589,759.39 0.75 

管理费用 49,682,980.58 41,607,231.23 19.41 

研发费用 2,972,397.38 3,162,586.03 -6.01 

财务费用 20,888,872.90 27,422,641.04 -23.83 

经营活动产生的现金流量净额 50,116,414.66 63,706,319.79 -21.33 

投资活动产生的现金流量净额 -271,931,443.77 -117,833,626.46 130.78 

筹资活动产生的现金流量净额 134,872,373.70 198,014,278.48 -31.89 

 
 

2. 收入和成本分析 

√适用 □不适用  

请详见下方分析 

  

(1). 主营业务分行业、分产品、分地区情况 

单位:元  币种:人民币 

主营业务分行业情况 

分行业 营业收入 营业成本 
毛利率

（%） 

营业收

入比上

年增减

（%） 

营业成

本比上

年增减

（%） 

毛利率比上年增减

（%） 

酒及酒精饮料业 767,055,602.85 336,283,037.08 56.16 -4.43 -7.23 增加 1.32 个百分点 

主营业务分产品情况 

分产品 营业收入 营业成本 
毛利率

（%） 

营业收

入比上

年增减

（%） 

营业成

本比上

年增减

（%） 

毛利率比上年增减

（%） 

有机葡萄酒 464,690,753.59 183,658,804.74 60.48 3.90 -2.45 增加 2.58 个百分点 

传统葡萄酒干型酒 280,442,984.91 137,246,934.90 51.06 -13.49 -10.86 减少 1.45 个百分点 

传统葡萄酒甜型酒 10,937,673.69 9,634,063.48 11.92 -29.95 -15.03 减少 15.47 个百分点 

传统葡萄酒汽泡酒 1,320,094.53 1,172,351.86 11.19 -24.99 -9.21 减少 15.43 个百分点 

葡萄蒸馏酒 4,941,951.24 2,570,548.22 47.99 -21.17 -22.95 增加 1.20 个百分点 
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导，葡萄质量远高于往年；威龙澳洲庄园，产出的葡萄质量较上年度有了更大的提高，从而 2019

年公司原酒品质都得到有效提升。 

四、内控管理方面：强化内控管理，提高员工素质。2019 年为提高员工素质，公司先后组织

中层管理人员、业务骨干，参加了制造企业转型升级、降本增效等课程学习；组织关键岗位人员，

参加专业技术培训；组织生产车间人员进行安全生产制度、设备操作规程等培训，收到了很好的

成效。为了增强团队凝聚力，企管部转变了培训思路，在培训形式上有了新的突破，2019 年组织

了 64名员工免费参加了两场外部拓展训练，员工在得了训练的同时，自身的组织能力和协调能力

得以提升，并且学到了教练技术，能够学以致用；同时，从学员中选出了 15名优秀人员，组建了

我们威龙自己的教官队伍，确定了威龙公司的拓展训练项目，开展了威龙公司的拓展训练活动；

2019 年共组织灌一、灌二车间员工开展了两次拓展训练活动，过程中大家积极参与，热烈互动，

达到了增强员工的团队凝聚力和提升员工工作积极性的目的。 

 

二、报告期内主要经营情况 

2019 年度，公司实现营业收入 667,257,781.35 元，同比减少 15.32 %，归属于上市公司股东

的净利润为-25,865,056.50 元，上市以来首次出现亏损。截止 2019 年 12 月 31 日，公司总资产

2,056,701,093.95 元，归属于母公司股东的净资产 1,359,746,617.96 元。 

(一) 主营业务分析 

1. 利润表及现金流量表相关科目变动分析表 

单位:元  币种:人民币 

科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

营业收入 667,257,781.35 787,996,055.83 -15.32 

营业成本 302,330,584.46 353,664,858.98 -14.51 

销售费用 242,861,564.13 220,219,296.33 10.28 

管理费用 48,603,048.63 49,682,980.58 -2.17 

研发费用 4,386,887.23 2,972,397.38 47.59 

财务费用 25,724,793.65 20,888,872.90 23.15 

经营活动产生的现金流量净额 151,037,958.00 50,116,414.66 201.37 

投资活动产生的现金流量净额 -167,298,460.85 -271,931,443.77 不适用 

筹资活动产生的现金流量净额 -49,671,756.34 134,872,373.70 不适用 

 
 

2. 收入和成本分析 

√适用 □不适用  

请详见下方分析 

  

(1). 主营业务分行业、分产品、分地区情况 

单位:元  币种:人民币 

主营业务分行业情况 

分行业 营业收入 营业成本 毛利率（%） 

营业收入比

上年增减

（%） 

营业成本比

上年增减

（%） 

毛利率比上年增减

（%） 
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酒及酒精饮料业 637,156,206.94 266,922,248.18 58.11 -16.93 -20.63 增加 1.95 个百分点 

主营业务分产品情况 

分产品 营业收入 营业成本 毛利率（%） 

营业收入比

上年增减

（%） 

营业成本比

上年增减

（%） 

毛利率比上年增减

（%） 

有机葡萄酒 405,962,075.47 152,130,232.32 62.53 -12.64 -17.17 增加 2.05 个百分点 

传统葡萄酒干型酒 211,645,215.60 102,512,103.23 51.56 -24.53 -25.31 增加 0.50 个百分点 

传统葡萄酒甜型酒 8,317,966.27 6,315,157.38 24.08 -23.95 -34.45 增加 12.16 个百分点 

传统葡萄酒汽泡酒 755,863.61 669,672.31 11.40 -42.74 -42.88 增加 0.21 个百分点 

葡萄蒸馏酒 3,582,619.32 1,921,313.91 46.37 -27.51 -25.26 减少 1.62 个百分点 

白兰地 3,236,029.77 1,525,417.56 52.86 143.03 83.47 增加 15.30 个百分点 

进口葡萄酒 3,656,436.90 1,848,351.47 49.45 7.84 58.13 减少 16.08 个百分点 

合计 637,156,206.94 266,922,248.18 58.11 -16.93 -20.63 增加 1.95 个百分点 

主营业务分地区情况 

分地区 营业收入 营业成本 毛利率（%） 

营业收入比

上年增减

（%） 

营业成本比

上年增减

（%） 

毛利率比上年增减

（%） 

浙中销售区 121,951,456.98 41,497,937.12 65.97 -19.37 -26.25 增加 3.17 个百分点 

浙西销售区 146,423,365.36 56,509,861.18 61.41 -14.26 -19.06 增加 2.29 个百分点 

浙东销售区 168,390,442.97 71,433,005.73 57.58 -17.45 -20.06 增加 1.38 个百分点 

上海销售区 49,402,267.94 21,331,133.53 56.82 -20.50 -22.45 增加 1.08 个百分点 

南方销售区 51,797,338.34 30,356,702.35 41.39 -28.32 -27.52 减少 0.65 个百分点 

北方销售区 82,341,220.97 37,689,131.79 54.23 2.30 -2.94 增加 2.47 个百分点 

西北销售区 16,850,114.38 8,104,476.48 51.90 -35.53 -35.81 增加 0.20 个百分点 

合计 637,156,206.94 266,922,248.18 58.11 -16.93 -20.63 增加 1.95 个百分点 

 

主营业务分行业、分产品、分地区情况的说明 

公司属于酒及酒精饮料行业，主营产品为葡萄酒系列产品，公司按行政区划与市场规模划分

销售区域。 

 

(2). 产销量情况分析表 

√适用 □不适用  

主要产品 单位 生产量 销售量 库存量 

生产量

比上年

增减（%） 

销售量

比上年

增减（%） 

库存量

比上年

增减（%） 

有机葡萄酒 千升 9,352.04 8,103.16 3,744.64 -4.76 -14.73 13.46 

传统葡萄酒干型酒 千升 7,298.39 7,349.08 3,643.66 -27.87 -24.49 -15.21 

传统葡萄酒甜型酒 千升 768.71 769.36 213.27 -36.72 -34.40 -9.33 
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附件十一：汇率统计 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



关于美元兑人民币的汇率说明 

 

申请人从中国人民银行网站了解到，申请调查期内（2015 年 1 月至 2019 年 12 月），美元兑人民币的平均汇率

变化如下： 

 

年度 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月 6 月 7 月 8 月 9 月 10 月 11 月 12 月 平均 

2015 年 6.1272 6.1339 6.1507 6.1302 6.1143 6.1161 6.1167 6.3056 6.3691 6.3486 6.3666 6.4476 6.2272 
2016 年 6.5527 6.5311 6.5064 6.4762 6.5315 6.5874 6.6774 6.6474 6.6715 6.7442 6.8375 6.9182 6.6401 
2017 年 6.8918 6.8713 6.8932 6.8845 6.8827 6.8019 6.7654 6.6736 6.5634 6.5154 6.6186 6.5942 6.7463 
2018 年 6.4364 6.3162 6.3220 6.2975 6.3758 6.4556 6.7034 6.8433 6.8448 6.9264 6.9351 6.8853 6.6118 
2019 年 6.7897 6.7364 6.7093 6.7151 6.8524 6.882 6.8752 7.0214 7.0785 7.0702 7.0177 7.0128 6.8967 

 

相关证据请参见后附的材料。 

 

 

 











汇率
ExchangeExchangeExchangeExchange    RateRateRateRate

　

项目 ItemItemItemItem 2019.01 2019.02 2019.03 2019.04 2019.05 2019.06 2019.07 2019.08 2019.09 2019.10 2019.11 2019.12

　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　

一特别提款权单位折合人民币元（期末数）

9.3882 9.3526 9.3479 9.3242 9.5045 9.5573 9.4685 9.6907 9.6426 9.7293 9.6512 9.6975

Yuan per SDR ( End of Period )

一美元折合人民币（期末数）

6.7025 6.6901 6.7335 6.7286 6.8992 6.8747 6.8841 7.0879 7.0729 7.0533 7.0298 6.9762

Yuan per US Dollar ( End of Period )

一美元折合人民币（平均数）

6.7897 6.7364 6.7093 6.7151 6.8524 6.882 6.8752 7.0214 7.0785 7.0702 7.0177 7.0128

Yuan per US Dollar ( Period Average )
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